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”A good PR story is infinitely more  effective than a full-page ad, 

and a damn sight cheaper.”

- Richard Branson, Chairman of Virgin Group
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Kivirakentaminen mediassa
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Taustamateriaali:
• 1 999 uutista
• 41 087 lausetta 
• 475 677 sanaa
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Hankkeet ja projektit

Yritykset

Kustannukset

8/14/2012
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Rakentaminen

Taloudellinen tilanne

Työllisyys

Ympäristö ja energiapäristö ja energiapäristö ja enerpäristö ja ener

Rakennusmateriaalit

Kiinteistöt
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Julkiset toimijat ja 
hankkeet

Ympäristö ja energia

alittsmateriaaa
Puu

Betonikerrostalo

Infrarakentaminen

Teollisuusrakentaminen

annneeeeeeeee
Asuntorakentaminen

Uudisrakentamineniö j argiargiaö ja enerö ja enerrrö ja energia
Korjausrakentaminen
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Puukerrostalo

Betoni



Isot teemat

”Mielikuvat”

”Faktat”

”Kivirakentamisen brändi”



Teemat yhdistettyinä 10

• Media
• Eduskunnan istuntokausi 2011-



Myynnin tuki
Asiakaspalvelu

Myynnin kasvu
Pitkän tähtäimen mainehyödyt

Lunastettu ”kivirakentamisen brändilupaus”

Kivirakentamisen ”brändiarvon” kasvattaminen
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Lunasstteettttuu ””kkiivviirraakkkeennttaammiisseenn bbrräännddiiilluuppaus”

BRÄNDI

STRATEGIA
Kilpailuedut Asiakashyödyt

Ulkoinen viestintä
Markkinointi
Erottuva ”kivirakentamisen brändilupaus”

Sisäinen viestintä
Jäsenten henkilöstön 

osallistaminen
Yhteinen innostava haaste

ASIAKKAAT
ja heidän asiakkaansa

HENKILÖSTÖ
Kumppanit

S
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G
AsiakashyödyttAsiakashyödyt



Kivirakentamisen Story House

Ydinviesti C…
-Todisteet

Ydinviesti A
-Todisteet

Ydinviesti B
-Todisteet

Toimintata-a-ajatus s jaaa toiminnan n tavoitteetetT i i tt tj j i it ittt t

Liiketoiminnan strategiaa



Mitä haluamme saada aikaan?
Mitä asiaa ajamme?

Mitkä viestit tukevat asetettuja tavoitteita? 

Miten viestit selitetään ja todennetaan? 
Faktat ja todisteet?

A 
Agenda 

S 
Sound bites 

P 
Proof points 

ASP-malli kivirakentamisen viestien tarkentamiseksi



1. Kivirakentamisen puolustautumisasetelma käännetään 
aktiiviseksi yhteistyökumppanuudeksi

• Parhaat ja tarkoituksenmukaisimmat ratkaisut

2. Rakennuksen koko elinkaareen liittyvät 
ympäristövaikutukset

3. Kivirakentamisen imagoon liitetään kotimaisuus, 
kestävyys, turvallisuus ja pitkäikäisyys

• Hyvien moni-ilmeisten kotimaisten ja ulkomaisten referenssien 
hyödyntäminen  hyvä elinympäristö

• Konseptit, ratkaisut, uutuudet ja toteutusmallit korostuvat

Viestinnän sävy ja sisältö

8/14/2012



Viestinnän tavoitteet 2015 16

Brändi ja tunne
”Kivirakentaminen on halutuin tapa rakentaa.”

Ratkaisut Elinkaari Ominaisuudet

Kivirakentaminen



Betoniteollisuus ry:n jäsenet ja maakuntamediat17

Paikallismediat Maakuntamediat Jäsenet



Kiitos!


